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LE AZIENDE Due artigiani cittadini protagonisti della trasmissione “L'ltalia che produce”. Ecco cosa fanno
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B Entrambe sono aziende artigia-
ne con una solida tradizione e con
un passaggio generazionale in cor-
so, macio chele accomunaé lapa-
rolaeccellenza. Tanto da meritarsi
un servizio televisivo a “Lltalia che
produce”, un programma di Apa
Confartigianato sulle retidel grup-
po Mediapason (Telelombardia,
Antennatre, Milanow quelle pii no-
te), condotto da Roberta Cassina.
Una el'azienda grafica “Liviano Ri-
va’, l'altrainvece la “Massironi Car-
ni”, due aziende a conduzione fami-
liare che hanno esportatoilnome di
Muggio in diversi mercati italiani
ed esteri. Grazie al suorapporto di-
retto conil Vaticano, ai due negozia
San Pietro e alla concessione a ri-
produrre le effigi dei papi, dalla pro-
priasededivialndipendenzalaLi-
viano Riva ha conquistato una va-
staclientelaun po’ ovunquein tut-
taltalia. Lasuastoriaequelladiun
talento che diventa una professio-
ne, una attivita imprenditoriale a
tutto tondo, nata dalla grande pas-
sione per il disegno e dalla grande
fede del suo fondatore LivianoRiva,
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Nelle foto

da sinistra
Valentina
Riva, Liviano
Riva e
Temple

Franciosi

alla guida dell'impresa con la mo-
glie Temple Franciosi e la figlia Va-
lentina Riva. Con la quale sta af-
frontando il passaggio generazio-
nale, con nuove idee ma conlastes-
sa determinazione a creare e pro-
porrearticolireligiosi originali: «La
“Liviano Riva” - ha raccontato
Franciosi - nasce di fatto nel 1994,
come evoluzione dello studio grafi-
cofondatonel 1989. Lazienda si ba-
sasuun’esperienza pluriennale nel
campo dell’editoria e della produ-
zione di articolireligiosi, chele per-
mette di essere fra le piui richieste
sulmercato». Apprezzatiin tuttoil
mondoi clienti sono sparsinei cin-
que continenti, anche seil core-bu-
siness e rappresentato dal mercato
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italiano sia perle immagini, sia per
gliarticolireligiosi: «In Italia abbia-
mo praticamente un unico cliente,
laSanta Sede e come punti vendita
idue negozi all'interno della Basili-
ca di San Pietro, che propongono
articoli tutti realizzati su loro speci-
ficarichiesta, perché abbiamo avu-
to la concessione dalla Santa Sede
della riproduzione delle effigi dei
papi». La figlia di Liviano, Valentina
Riva rappresenta per l'azienda il
passaggio generazionale: «Ho ini-
ziato da ragazzina, aiutando mio
papa nei periodi di vacanza da
scuola, perché questo lavoro mi &
sempre piaciuto e interessato. Dopo
la scuola hoiniziato alavorare qui,
imparando prima dalle conoscenze

le effigi dei papll
e di padre Pio
vengono da qui

In Italia abbiamo
praticamente un
unico cliente, la
Santa Sede e come
punti vendita i due
negozi all'interno
della Basilica

di San Pietro

deimiei genitori, poi da autodidat-
ta, leggendo i manuali, la grafica e
'uso dei software». Gli articoli pit
richiesti all'estero sono quellilegati
all'immagine di Padre Pio, in Italia
invece Sant’/Antonio ¢ uno dei santi
che vanno perlamaggiore: la grafi-
ca dei prodotti viene realizzata a
computer, poi avviene la stampa,
poi le stampe vengono lavorate con
oro, argento e fustellature a secon-
dadel prodotto, quindi applicate al
legno, al gancetto o al supporto,
confezionate nelle scatole o nelle
bustine, e infine preparate per la
spedizione.

«Tutti i nostri prodotti sono di
nostraesclusiva proprieta - hasot-
tolineato Franciosi - nella maggior
parte dei casisi tratta di disegnire-
alizzati da Liviano Riva all'inizio
della nostra attivita». Il controllo
avviene pezzo per pezzo «per offri-
re - ha precisato Valentina Riva -
una qualita elevata ai nostri clien-
ti». Durante il lockdown la Riva ha
riproposto in chiave e vesti grafi-
chenuove le edicole, ispirandosi ad

-unmondo antico: «Nelle case diuna

voltac’eraunangolo destinato alle
funzioni religiose - ha concluso
Franciosi - cosl abbiamo realizzato
deikit disponibiliin diverse dimen-
sioni, che di fatto sono piccoli alta-
rini domestici». ®



